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Detta ar Dryckesbranschens Klimatinitiativ

DRYCKESBRANSCHENS
KLIMATINITIATIV




Programférklaring

Dryckesbranschens Klimatinitiativ (DKI) ar ett initiativ startat i samverkan
mellan Sprit & Vinleverantorsforeningen (SVL) Sveriges Bryggerier och
Systembolaget. Alla dryckesleverantorer till Systembolaget ar valkomna att
ga med i DKI som deltagare for att mata sitt koldioxidavtryck och satta upp
individuella och gemensamma mal. Tillsammans kan vi arbeta for att minska var
klimatpaverkan och vara ett foredome for andra branscher.
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Programforklaring
VMiljeyttuing

Viljeyttringen undertecknades av huvudmannen i november 2017:

"Vi, vdrlden, behover fler som tar ansvar. For att radda vdr planet mdste den globala
temperaturhdjningen hallas ldngt under 2 grader. Det enades vdrldens ldnder om i ett
avtal som slots 1 Paris 2015. Det ligger i linje med de 17 globala hdllbarhetsmdlen 1
Agenda 2030, ddr klimatpaverkan dr en viktig del. En férutsdttning for att lyckas dr
att alla drar sitt stra till stacken, allt frdn regeringar och myndigheter till foretag,
organisationer och enskilda personer. Ddrfor har vi — aktérer inom den svenska
dryckesndringen och Systembolaget - beslutat att anta utmaningen tillsammans.

Tillsammans tar vi ansvar for klimatet.

Vi, sma som stora aktorer inom den svenska dryckesndringen, har tillsammans med
Systembolaget en gemensam vilja att minska vdr klimatpdverkan. Genom denna
viljeyttring ska vi innan november 2018 sdtta upp mal utifrdn vara respektive
foretags forutsdttningar. Mdlen ska vara mdtbara utifran Greenhouse Gas Protocol,
GHG, som dr en internationellt vedertagen standard for att berdkna och redovisa
utsldpp av vaxthusgaser. Vi borjar idag den 10 november 2017. Om ett dr, i november
2018, dr ambitionen att vi var och en har rapporterat vira mdl till en gemensam
plattform och tar ndsta steg i arbetet med att minska vdr egen pdverkan och géra
skillnad.

Vivill vara foretag som integrerar hdllbarhet i affdrsstrategin och skapar utrymme for
ansvarstagande i vara affarsmodeller — med kunden, klimatet, mdnniskan och miljon 1
fokus. Pd sikt kan vi jamfora oss med och bli ett foredome for andra branscher.”
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 Samverka for att minska dryckesbranschens klimatpaverkan.
e Initiera och driva aktiviteter som gor att dryckesbranschen kan uppfylla sin
ambition enligt Viljeyttringen.
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Visiem

* En dryckesbransch utan klimatpaverkan, dir varje droppe réknas.

Ambition

* Deltagarna i DKI ansluter sig till den svenska regeringens klimatméal som innebéar
att de ska vara klimatneutrala till &r 2045. Initiativet ligger ocksa i linje med de 17
globala malen i Agenda 2030 dar klimatpaverkan &r en viktig del. I linje med
viljeyttringens ambition anknyter initiativet sarskilt till tre av de 17 globala malen i
Agenda 2030.

e Mal nummer 12: 12 &"‘”Mﬁi{%ﬂuw
Hallbar konsumtion och produktion. Framja hallbara konsumtions m
och produktionsmonster.

13 BEKAMPA KLIMAT-

e Mal nummer 13: FORANDRINGARNA

Bekampa klimatférandringar. Vidta omedelbara atgarder for att @
bekampa klimatforandringarna och dess konsekvenser.

1 GENOMFORANDE OCH
PARTNERSKAP

e Mal nummer 17:
Genomforande och globalt partnerskap. Starka genomférandemedlen
och atervitalisera det globala partnerskapet for hallbar utveckling.
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Malktilll2030)fcaDyclesbranschensiklimatintiativ

Initiativets Overgripande mal for minskad klimatpaverkan ar satta i samverkan
mellan deltagarna i DKI. Deltagarna satter dven egna mal.

DKI har i samverkan satt upp fyra overgripande mal fram till 2030:

1. 100% resurseffektiva och fossilfria inrikes transporter samt en 6kande andel
fossilfria transporter i utlandet.

2.100% resurseffektiva och materialatervinningsbara féorpackningar.

3.100% fornybar el och energi i den egna verksamheten samt en dkande andel i hela
leverantorskedjan.

4. En strategi for matbar primarproduktion och odling.

For att klara malen behover vi:

1. Politiska beslut som sdkerstéller kontinuerliga hallbarhetssatsningar och framjar
innovation och investeringar pa lang sikt.

2. Utokade investeringar pa samhéllsniva pa infrastruktur och fossilfria transporter.
3. Ett vél fungerande insamlings- och atervinningssystem av férpackningar som
sékerstiller tillgdng pa atervunnet material av god kvalitet.

4. Tillgang till féornybar och miljovénlig energi.

Fremengsilkterar

* Alla deltagare i DKI ska kunna inkluderas och bidra pa sitt sétt.

* Initiativet avgréansas till klimatpaverkan.

* Initiativets mal ska vara linje med svenska regeringens klimatmal och Agenda 2030.
* Affarsméissig héllbarhet for deltagarna i DKI.

DeltagareilDK(d

Initiativet ar 6ppet for alla dryckesleverantorer till Systembolaget. En deltagare
forbinder sig att rapportera sin klimatpaverkan en gang per ar, att sitta upp egna
mal for minskad klimatpaverkan, arbeta for forbéttring och att bidra till initiativets
gemensamma mal.
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Verltyget

Initiativet har upphandlat ett systemtekniskt verktyg for att rapportera och mata
klimatpaverkan. Verktyget ar framtaget i branschsamverkan. Varje enskild deltagare
i DKI far en individuell anvandarstatus i verktyget som gor det mojligt att rapportera
in data for sitt foretag. Deltagarna kan se sin egen rapportering och folja resultatet
pa overgripande niva per kategori och helheten men inte se andra deltagares data

En gang per ar ska 6verenskommen nyckeldata rapporteras in till verktyget.
Ambitionen ar att ge ut en drlig rapport om branschens klimatstatus.

Atagande fér deltagare i DKI

2.1 Klimatatagande

Varje deltagare i DKI atar sig:

- att skaffa anvisad teknisk licens for rapportering av sin klimatpaverkan.

- att arligen rapportera sin klimatpaverkan enligt initiativets instruktioner.
- att satta egna mal for minskad klimatpaverkan och aktivt arbeta for att
uppna dem.

- att aktivt arbeta for att bidra till initiativets gemensamma mal fér minskad
klimatpaverkan.

2.2 Atagande - initiativets logotyp

Sa lange deltagaren uppfyller ovanstdende ataganden har denne ritt att anvinda
initiativets logotyp' (Logotypen) med tillhérande designprofil. Eftersom logotypen
ar initiativets kdnnetecken ar det av yttersta vikt att logotypen anvinds balanserat
och varligt av varje enskild deltagare.

Foljande forutsattningar galler for logotypens anvindande. Logotypen far:

- endast anvandas av deltagare som uppfyller klimatatagandet.

- endast anvandas avseende deltagaren/dennes verksamhet generellt men inte vid
marknadsforing av enskilda produkter.

- endast anvandas i sitt ursprungsskick?* men inte forvanskas eller omarbetas.

1- Med initiativets logotyp avses det registrerade varumarke som framgar i detta dokuments sidhuvud.
2- Med ursprungsskick avses det skick i vilket Deltagaren hdmtat Logotypen fran av Initiativet anvisad plats t.ex. savitt avser
fargstallning och proportioner
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